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Ksenia doit comparer deux concepts sur le marché des crèmes de soin. Elle a fait une enquête quantitative sur la population des femmes de 20 à 60 ans en France.
Fichiers à télécharger

· Poneytte data : contient les données, format word, une ligne par répondant
· Poneytte labels : contient les numéros des questions et les intitulés des questions 
Travail à faire

1. Préparer le programme SAS en « collant » les données dans le texte ou en important
2. Vérification et description de la structure de l’échantillon et des sous échantillons sur l’âge, la présence des enfants et la situation familiale.
3. Présenter les résultats des questions de notoriété spontanée (NS) et de notoriété assistée (NA)

4. Faire un tableau comparatif des évaluations des deux concepts et présenter graphiquement les éléments les plus intéressants

5. La note globale (de 0 à 10) peut-elle être considérée comme suivant une distribution normale ?

6. La notoriété nationale spontanée de la marque Nivéa avait été mesurée à 60%. Le résultat sur l’échantillon est-il cohérent avec ce taux ?

7. Tester si la distribution empirique de l’âge pour la totalité de l’échantillon peut être considérée comme équivalente à la distribution théorique à partir de l’observation des fréquences par âge sur la population mère

19 ans et moins
7,0%

20-24 ans

7,2%

25-29 ans

7,5%

30-39 ans

15,8%

40-49 ans

16,9%

50-59 ans

16,2%

60 ans et plus

29,4%

8. Redresser les résultats d’évaluation des concepts en fonction de l’âge du répondant 
9. Le lieu d’achat dépend-t-il de l’âge ?
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