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Cumul annuel mobile P11-2011 vs 2010 R®sultats filtr®s sur les clients de lôenseigne

La ñcote dôamourò des enseignes
% de foyers ayant répondu « aime beaucoup ou aime énormément è lôenseigne
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La ñpromotionò des enseignes
% de foyers ayant r®pondu : lôenseigne propose çbeaucoup de produits en promotion è

Cumul annuel mobile P11-2011 vs 2010 R®sultats filtr®s sur les clients de lôenseigne
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Le Prix
% de foyers ayant r®pondu : lôenseigne çpropose des prix attractifs »

Cumul annuel mobile P11-2011 vs 2010 R®sultats filtr®s sur les clients de lôenseigne
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% de foyers ayant répondu  "aime beaucoup ou aime énormément"

l'enseigne

Item Prix
% de foyers ayant répondu l'enseigne propose "des prix attractifs"

Item Promo
% de foyers ayant répondu l'enseigne propose

"beaucoup de produits en promotion"

Item Choix
% de foyers ayant répondu l'enseigne propose "un grand choix

de produits"

Prométhée

Cumul annuel mobile P11-2011

R®sultats filtr®s sur les clients de lôenseigne



tƭŀƴ ŘΩƛƴƴƻǾŀǘƛƻƴ



Une catégorie en forte croissance depuis 25 ans...

ω Moyenne 10ans: +3,7%

ω Forte valorisationdu marché

ω Croissance tirée par le liquide +5,6%sur les 10 derniers années

ω Un redressement net après la crise de 2008

Evolution du CA potages épicerie
HMSM hs HD
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La soupe convaint déjà !

Tout le monde mange de la 
soupe au moins 1 fois/ané

[taux de pénétration de la soupe = 96%]
(fait-maison+industriel) 

ΧŜǘ ƭŀ ǇƭǳǇŀǊǘ ŘŜǎ ŦǊŀƴœŀƛǎ ƳŀƴƎŜƴǘ ŘŜǎ ǎƻǳǇŜǎ Ƴŀƛǎƻƴ 
et industrielles

Source: étude « usage et attitudes » soupes



Un gros r®servoir de croissanceé.

50% des volumes 
de soupe mangés

MAISON INDUSTRIELLE

50% des volumes 
de soupe mangés

émais la 

soupe maison 

est 

consommée 

plus 

fréquemment 

que la soupe 

industrielle



De la variété au quotidien sans 
cesse renouvelée



Les gammes du quotidien

DouceursBasiques



Knorr une marque à succès sur les 
recettes basiques

KNORR
>

LIEBIG

Marque Recette Rotation Price

1 KNORR 8 LEGUMES 24,0           2,50           

2 KNORR 9LEGUMES 19,9           1,92           

3 KNORR LEG VARIE 15,7           2,00           

4 LIEBIG LEGUME 13,6           1,58           

5 KNORR POTIRON 13,3           2,58           

6 LIEBIG 7LEG VARIE 12,2           1,69           

7 LIEBIG TOMATE 11,1           1,75           

8 LIEBIG POTIR CHAT 10,7           2,60           

9 LIEBIG POIREAU PD 10,1           1,71           

10 LIEBIGCEPE BOLET CRE FRAIC 10,0           2,62           



Une gamme à succès

Chiffre ŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ X 2

PDM val Douceurs
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La recette du succès

ωDes recettes uniques: proposer une recette originale, 
différente grâce à nos chefs

ωLe choix des ingrédients: des légumes de plein champs et 
ǇƭŜƛƴ ǎƻƭŜƛƭΣ ǳƴ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ŘΩŀƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜ ŘǳǊŀōƭŜ

ωLa promotion: une politique promotionnelle axée sur ces 
offres (innovations comprises)

ωPrix: Un prix qui valorise tout en étant accessible

Marque Knorr Liebig MDD

Prix 2.0ϵ 1.6ϵ <1ϵ



INNOVATIONS 
trois offres majeures du marché



Plus de 50% des tomates 

de cette soupe sont 

issues de lôAgriculture 

Durable*.







De la variété au quotidien sans 
cesse renouvelée



Des ǊŜŎŜǘǘŜǎ ŘΩŜȄŎŜǇǘƛƻƴ ŘƛŦŦƛŎƛƭŜǎ 
à reproduire à la maison

http://www.gettyimages.fr/detail/86796489/Brand-X-Pictures


[ŀ ƎŀƳƳŜ ŘΩŜȄŎŜǇǘƛƻƴ Υ
« Moments gourmets»



Les performances

ωPénétration: 6.3pts

(5.8pts pour Liebig gourmandes)

ωUne nouvelle clientèle

[ƛǉǳƛŘŜ Υ Ҍ ŃƎŞ Ŝǘ Ҍ Ł ƭΩŀƛǎŜ financièrement



Des recettes dans les tops de rankings

Marque Recette CA/magasin

1 KNORR 8 LEGUMES 77                  

2 LIEBIG POIR ST JA 48                  

3 KNORR 9LEGUMES 45                  

4 KNORR POTIRON 43                  

5LA POTAGEREHOMARD 41                  

6 LIEBIG POTIR CHAT 39                  

7 KNORR LEG VARIE 37                  

8 KNORR HOMARD LANGOU 35                  

9 LIEBIG CEPE BOLET CRE FRAIC 34                  

10 LIEBIG POTI PT CREM 33                  

11 LIEBIG LEG LANGOUSTIN 33                  

12 KNORR LEG SOLEIL ORIGAN 30                  

13 LIEBIG LEG SOLEIL 29                  

14 LIEBIG LEGUME 28                  

15 KNORR FORESTIERE CEPES 28                  

16 KNORR EPIN BOURS 27                  

17 LIEBIG 7LEG VARIE 27                  

18 LIEBIG LEGUME 26                  

19 KNORR LEG POTAGE BIO 25                  

20 KNORR LEG ANTAN BEAUF 25                  

Ranking CA généré par magasin HM en season to date à P1 11

Ranking CA généré par magasin HM en season to date à P1 11

2 

innovations

arrivent !




