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Part de voix prospectus

CAM au 28/11/2010

CARREFOUR
AUCHAN 15,1
E.LECLERC 14,4
GEANT CASINO 8,4
INTERMARCHE 9,6
SYSTEME U 7,8
HD 5,6
CORA 55
CARREFOUR MKT 3,9
CASINO SM 16
MONOPRIX 1,1
SIMPLYMKT 0,8
smmatcH 0,7

FRANPRIX 0,2

Univers de référence : GMS = HM + SM +HD +Supérettes UNIVERS TOUS PRODUITS (m2 en UB)

24,8

CAM au 27/11/2011
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KANTAR WC'RLDPANEL H igh definition inspiration

Ecart 2011 vs 2010
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La fAcot e dénsamgoes r

% de foyers ayant répondu « aime beaucoup ou aime énormement e

E.LECLERC
AUCHAN
SYSTEME U
CARREFOUR
MONOPRIX
CORA

GEANT CASINO
INTERMARCHE
LIDL
CARREFOUR MARKET
SM MATCH
SIMPLY MARKET
ALDI

LEADER PRICE
CASINO SM

DIA + ED

NETTO

Cumul annuel mobileP11-2011 vs 2010 R

KANTAR WC'RLDPRNEL High definition inspiration

O des

| 6ensei gne

|04

s

64,1

56,5
53,9
52,3
52,1
46,0
45,3
44,3
43,7
43,4
42,2
42,2
38,8
38,6

®sul tats filtr®s sur |l es clients de

Prométhée 4
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La fApr omodnseigned des

% de foyers ayant r®pondu : | 6enseigne propo
aucHan [ a5 00
eLecLEre [, 44,7 03l
carrerour [, a2 s
svsTeme U [ 20,0 2,3 [
nTermarcHe [ = o oz
cora [ 282 00
ceanT casino [ 26 5 Joz2
NverTo [ 24 8
LioL [, 24,7 Mos
oia+£0 [ 205 oz ]
CARREFOUR MARKET [ 19,0 0,9
smatcr I 5 1 <7 I
LEADER PRICE [ 18,0 foz2
SIMPLY MARKET 16,4
CASINO SM 11,8 1,7
MONOPRIX 7,6
Cumul annuel mobileP11-2 011 vs 2010 R®sultats filtr®s sur |l es clients d:¢
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Le Prix
% de

LIDL

ALDI

DIA + ED

NETTO

LEADER PRICE
E.LECLERC
AUCHAN
INTERMARCHE
CARREFOUR
SYSTEME U
SIMPLY MARKET
GEANT CASINO
CARREFOUR MARKET
CORA

SM MATCH
CASINO SM
MONOPRIX

Cumul annuel mobile P11-2 011 v s

foyers

ayant

33,6
29,4
26,0
25,2
22,8
15,2
151
13,3
10,4
9,0
55

2010

KANTAR WJI'RLDPRNEL High definition inspiration

46,2

R®sul t at s

55,2
52,7
51,6
51,0

filtr®s

59,3

rpfoposerdels rix attractisen s ei gne ¢

-3,0
-4.5
-4,6
-4,0
1.3
15
14
0,4
19
1,6
-3,3
-0,4
-2,6
0,3
0,8
sur |l es clients de

Prométhée &
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Ce que les ménages clients de Carrefour percoivent de leur enseigne

Cote d'amour

% de foyers ayant répondu "aime beaucoup ou aime énormément"” % de foyers ayant répondu I'enseigne propose "des prix attractifs"
I'enseigne
27,3
26,0
61,6
60,7
ltem Promo
% de foyers ayant répondu I'enseigne propose % de foyers ayant répondu I'enseigne propose "un grand choix
"beaucoup de produits en promotion” de produits”
45,1
72,2
42,7
64,8

KANTAR WORLDPRNEL High definition inspiration Prométhée 7
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Une catégorie en forte croissance depuis 25 ans...

Evolution du CA potages épicet
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Moyenne 10ans+3,7%

Fortevalorisationdu marché

Croissance tirée par le liquidé,6%sur les 10 derniers annees
Un redressement nedipres la crise de 2008
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VG La soupe convaint déja !

Tout le monde mange de la
soupe au moil n

[taux de pénetration de la soupe = 96%]

(fait-maison+industriel)

Vd
(]

f I LJ dzLJ- NI RS3
et industrielles



Un gros r ®servolir

MAISON INDUSTRIELLE

émai s p‘ ‘
soupe maison ! .'
est ¥
consommee | ‘\
| plus
~ fréquemment
gue la soupe

4
: _ 5 o
industrielle 50% des volumes 50% des volumes

de soupe mangeés de soupemangeés



Dela variéte au quotidien sans
cesse renouvelee




Les gammes du guotidien
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Knorr une margue a succes sur les
recettes basiques

Marque Recette Rotation Price
1 KNORR 8 LEGUMES 24,0 2,50
2 KNORR  9LEGUMES 19,9 1,92
3 KNORR LEG VARIE 15,7 2,00
4 LIEBIG LEGUME 13,6 1,58
5 KNORR POTIRON 13,3 2,58
6 LIEBIG 7LEG VARIE 12,2 1,69
7 LIEBIG TOMATE 11,1 1,75
8 LIEBIG  POTIR CHAT 10,7 2,60
— 9 LIEBIG  POIREAU PD 10,1 1,71
10 LIEBIG :BOLET CREF 10,0 2,62

*5
\

KNORR
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>
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Une gamme a succes

PDM val Douceur
14,0%

12.0%- 12,5%
10,0%-
8,0%- e
6,8%

6,0%

4,0% -
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| a recette du succes

w Desrecettes uniques proposer une recette originale,
differente grace a nos chefs

w Le choix des mgredlentsdes legumes de plein champs Qt
L SAY a2t SAf X dzy LINE 3INJ Y"*'

Suc o

w La promotion: une politiqgue promotionnelle axée sur o:.’.’,..,
offres (innovations comprises) .}},’.’:;,’.:{

. . - 0 P - o®® e o

w Prix: Un prix qui valorise tout en étant accessible — “%~x&2%




INNOVATIONS
trois offresmajeures du marche




W/I
/',—/ Velouté
de Tomates

_ et pointe de Mascarpone




de Poireaux

a la Creme
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areproduire a la maison



http://www.gettyimages.fr/detail/86796489/Brand-X-Pictures
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« Moments gourmets

BISQUE DE ELICE DI
HOMARD & LEGUMES DANTAN
LANGOUSTINES « BEAUFORT ox




/ Les performances

wPénétration: 6.3pts
(5.8pts pour Liebig gourmandes)

wUne nouvelleclientéle
[ Alj dZA RS Y bfindhd@é&eménti b |




Des recettes dans les tops de rankir

Recette CA/magasin

KNORR 8 LEGUMES 77
LIEBIG POIR ST JA 48
KNORR  9LEGUMES 45
KNORR  POTIRON 43
41

POTIR CHAT 39

LEG VARIE 37

LIEBIG CEPE BOLET CRE FRAIC
LIEBIG POTI PT CREM
LIEBIG LEG LANGOUSTIN

LEG SOLEIL ORIGAN
LIEBIG LEG SOLEIL

o e Innovations

EPIN BOURS
LIEBIG 7LEG VARIE

LIEBIG __ LEGUME I
LEG POTAGE BIO IV .

Ranking CA généré par magasin HM en season to date a P1 1

vr

~ Ranking CA généré par magasin-H\ eason to date a P1 11






